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I paroliere di B
«Bisogna tornare a far music

MM L’arte, i giovani, il futuro, la
cultura popolare. Parla di tutto
il settantaduenne Giulio Rapet-
ti Mogol, come legalmente si
chiama da un paio d’anni. Ma
soprattutto parla di lavoro, di
progressi tecnici e traguard] ar-
tistici da raggiungere con fatica.
Noin sono le parole che va di mo-
da rivolgere ai giovani. Mala
platea di studenti che cEaﬂecip'a.—
noal Convegno di studi di Saint-
Vingent, curato dalla Fondazio-
ne Donat-Cattin con le omolo-
ghe associazioni di Bergamo e
Brescia, si entusiasma. Il cari-
sma del piil grande paroliere ita-
liano—autore di canzoni per Lu-
cio Battisti, Mina e Celentano,
per citarne tre—fa il resto.

Come si inventa 'immaginario
pop itatiano?

«Intanto non da soli, ma lavo-
rando con artisti straordinari. A
me & succssso. E poi lavorando
¢ basta, un punto che non si sot-
tolinea mai abbastanza».

Di canzoni ce ne sono amigliaia,
ogni stagione. Poche sopravvivono:

" cosa le rende speciali?

«La partenza & avere i1 corag-

" gio di essere quello che siamo.

Bisogna trovare le parolédi tut-
ti 1 giomd, quelle che usiamo tut-
ti, per parlare di ¢ose che tutti
viviamo. Non servono forme
erudite: ho sempre pensato che
essetradiscano piit un comples-

" sodi chi le usa che una scelta

d’arte, Ma l'abito blu qui non ser-
Questo all'inizio, e poi?
«Se sei te stesso, sel credibile,

~hi ascolta sente che dici quel-.

10 che pensi, giusto o sbagliato
che sia: & questo a fare la diffe-
renza. Una volta per emergere
bastava upa bella voce, Poi 2 ar-
rivato Bob Dylan ed & cambia-
to tutto: ui canta quello che pen-
sa, ancora adesso. E non cerca di
piacere ad ogni costo. Non &
compiacente. Pensi a Vasco Ros-
si: non ha certo una bella voce,
ma l'ascolti e avverti che dice
gualcosa di autenticos. .

1l talento & spogliarsi da ogni so-
vrastruttura? ’

«Prima occcorre avere una
struttura, perd, Oggi non lo si di-
ce pit, pare che le cose debba-
no avvenire da sole, per grazia o
diritto divinc. Ma :Ela ase di
oghi successo ¢’ il lavoro, e ¢'8
1a tecnica. I talento non esiste,
esiste solo la fatica per cresce-
1o 6 mighiorare. Ed esistono quel-

. Y che sono disposti a spendere

la propria vita per provarci, pas-

so dopo passo». .
Non nasciamo tutti nguali.
«Certo. Ma cosa importa la

“predisposizione musicale” di

un bambino? Non & li che miso-

1l il talento. 11 talento si valuta
solo dopo anni di stedio con bra-
vi maestri. E allora scopri che
non esistono limiti, perché ogni
progresso li sposta piltin 1&. E
che una tecnica acquisita fino al-
Fautomatismo & la porta dellali-

berta, perché da quel momen-
1o puoi dedicarti a tutto il esto.
Invece Dﬁgi ci maceriamo fra X-
Factore il mito romantico del ta-
lento. Troppo comodo».

E il mito di una vita facile, pre-
stabilita.

«Un mito falso. Parlo spesso
con i giovani, quelli che vengo-
no da me al Cet e quelli delle
universita o scuole che mi invi-
tano: non posso raccontare loro
delle bugie. Ho avuto 11 privi-
legio di lavorare con grandi ar-
tisti, Battisti, Mina e Celentano
sono salo i pit famosi. Lavora-
vano e lavorano tutti come mat-
#i, E come loro tanti aliri, Non.c'e
alira strada. Ma & un bel proble-
ma».

Perché?

«Perché a forza di racconta-
re storie ai giovant, si scoraggia-
no proprio i pitx dotati. Quelli
che vengono presi in givo perché
studiano. Quelli che si vedono
superati da un ignorante spinto
dallindustria o dalla tv, Quelli
che 51 scoraggianc perché pen-
sano di non avere talento, e in-
vecs hanno solo un giusto spiri-
to autocritico. Lei ha sentito 1 Li-
bera Musica da Concerto, no?
Non i ho mai visti suonare sen-

za che il pubblico si esaltasse.
Eppure non trovanc ancora
shocchin, e
Che tosanon fimziona?
{ «Tanti fattori. Una volta c’era-

/1o 30 case discografiche, oggi
/. due. E poi conta il marketing,

contano le playlist, non ci so-
no pii1i dj e le radio libere che
proplonevano quello che anda-
vaaloro. Igiornali e Ja critica so-
no conformisti e autoreferenzia-
Ii. 11 “sistema® si chiude, anche
Se pgNi anno pare Promuovere
personaggi miovi, che in realth
si assomigliano quasi tutti».

Non vede possibilité di invertire
laroita? Lei a suo tempo sfidé Ja Ri-
cordi con la Numero Uno.

«Serve coraggio, da parte di

tutti. Bisogna tornare a dire ai ra-
gazzi che serve studio, e fatica.
Bisogna tornare a fare musica,
non marketing. E bisogna rinun-
ciare ai personalismi e tornare a
confrontarsi su dati pid oggetti-
vin,

. Eccoun altro mito: I'affermazio-
ne che l'aggettivo in arte non esiste.

«Non & vero, Per i competen-
ti I'oggetiivitd esiste. La compe-
tenza fa la differenza, come in
tutte le cose. Ma questo & un al-
tro guaio», ‘

Quale?

«Continuendo cosl viene me-
nouna cultura popolare di qua-
lita, che & indispensabile perché
una societd possa evolversi. Se
scende il livello della cultura po-
polare, avvizzisce anche la cul-
tura alta. Questo & cid che sto
cercando di fare, al Cet. Promuo-
vere una cultura popolare di
qualitd, euna mentalith diverss
nel produrla». ;
Pler Glorglo Nosarly

Mina e Celentano

attisti, Minae Celentano ha entusiasmato la platea di giovani al ConVegno di Saint-Vincent
a, non marketing. Anche la cultura popolare deve riuscire a essere di qualita»

| Libera Musica da Concetto
regalano classici con spruzzi di rap

Le parole di Mogsl trovanoe una perfetia risonanza nei
Libera Musica da Concerto, in breve LCM, che conqui-
stano il pubblico del Centro Congressi di Saint Vincent.
Congquistare & la parola giusta: perché la loro raffina-
tissima tessitura 'ﬂpop, jazz; canzone popolare e classi-
ta, con spruzzate di rock e persino rap, piace, diverte,
entusiasma. Non & un puro gioco virtuosistico. E puro ab-
bandone alla musica. E il nuove che nasce riprenden-

nuove. Gli LCM, tra l'altro, mostrano un bel senso del-
lo spettacolo e della teatralitd, tra cambi di costumi e gio-
chi a due tra cantante (Giada Amadei) e pianista (Giu-
seppe Barbera). Da qui il loro stile, da qui la poetica e
il nome. Che da qualche mese & anche il titolo del primo
album, edito dalla Avveritura Records dello stesso Mo-
gol. Gli LCM - ]a bella vace di Giada Amadei, il pianefor-
fe di Barbera, il basso di Sandro «Raff» Rosati e la batte-
ria di Giulio Proietti — attraversano tutto il repertosio,
Giocano con temi universalmente noti, poi li «tratta-
no» ed elaborano in una chiave inconsueta: Puccini e
Ponchielli diventano pop-rock, la «Carmen» di Bizet una
canzone d’autore, Renato Zero e Madonna perdono i lu-
strini e si trasformano in toccanti ballate, <La vie en ro-
se» evolve in rap, Quello che conta & che il gioco non &
fine a se stesso: il gusto della citazione e della colta con-
traffazione d’autare diventa nuova musica.

do V'antico, e I'antico che reagisce chimicamente con il -




