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per le band»
«0ggi la musica leggera

non hapiu le prime pagine
viaggia con web e talent show»

 ratelli in scena, nella
|~ musica capita piuttosto
spesso. Come Luca e
Diego Fainello, inarte i
Sonohra, emersi due anni fa dal
vasto giro deilocali e divenuti
. unadelle «firme» emergenti del-
lamusica leggera italiana: hanno
vinto Sanremo Giovani nel 2008,
un disco di platino con I'album
Liberi da sempre, la Summer
Song di Mtv nel 2010 con Good
Luck My Friend.
Liabbiamo intervistati, approfit-
tando della loro presenza a
Saint-Vincent, per la conclusio-
ne del concorso Giovani Idee
promosso dalla Fondazione e
dalle Associazioni Carlo Donat-
Cattin di Torino, Bergamo e Bre-
scia, ai margini del loro nono
Convegno di studi.

Vi siete rivelati vincendo Sanremo
Giovani nel 2008, con una canzone
pop, ma i vostri ultimi brani hanno
sicuramente un suono pil rock e
blues. Per avere successo bisogna
sempre semplificare le cose?

«In realta bisognerebbe sempre
aspettare, prima di attribuire a
un gruppo delle etichette. Se si
guarda la storia delle musicaleg-
gera, infondo, sivede che gli ini-
zi di un artista, grande o piccolo
che sia, SONO SPEsso, e non sem-
pre, nettamente pit1 popolari ri-
spetto al prosieguo: & normale
che ci sia desiderio di emergere,
farsi conoscere, raggiungere con

la propria musica il maggior nu-
mero possibile di persone. Tan-
to piu che il Festival di Sanremo
€ una vetrina sicuramente lega-
ta a certi caratteri di fondo, con
certe tendenze consolidate. Noi
non abbiamo né cambiato stra-
da adesso né ci siamo nascostial-
lora: semplicemente, con il tem-
po stiamo sviluppando con mag-
giore consapevolezzala nostra
musicar. :

Siripete spesso che lamusicaitalia-
naé bloccata: da una parte i giovani

stentano ad acquisire unadimensio-
ne assoluta, dall'altra il mercato ri-
mane dominatodai «grandi vecchi»
che tengono la scena anche solo per
inerzia, in virtl delle benemerenze
passate.

«E vero, spesso € cosi, ma il pro-
blema non é tanto la rendita di
posizione dei cantanti o dei grup-
pi pit1 anziani, quanto casomai
una questione di mentalita gene-
rale. Oggi la musica leggera non
hapitile prime pagine, e se trala-
sciamo il Festival di Sanremo I'u-
nica grande vetrina & costituita
realisticamente dalla partecipa-
zione aivari talent-show. Noi ab-
biamo avuto la fortuna di con-
quistarci uno spazio senza dover
passare da trasmissioni come “X-
Factor”, ma semplicemente suo-
nando, sfruttando quindi la no-
stra abilit, il nostro talento».

Leggenda vuole che siate stati nota-

13 Vi

Videntiglt

Giovani in cerca
di spazi autonomi

E finita con il concerto dei Sonohra
al Centro congressi dell'Hotel Billia
di Saint-Vincent, I'edizione 2010 del
concorso Giovani Idee, bandito dal-
la Fondazione Carlo Donat-Cattin
con le Associazioni Donat-Cattin di
Torino, Bergamo e Brescia. | parteci-
panti alla finale del concorso - 22
scuoledatutta Italia, con cortisul te-
ma «Unitad'italia, 150 anni insieme.
Tra utopia e disincanto» - incontra-
noun gruppo musicale: @ un concer-
to, ma anche una conversazione
aperta. E i Sonohra tracciano il loro
identikit: giovani (28 anni Luca, 24
Diego), in cerca di uno spazio auto-
nomo sulla scia dei giganti ('amato
rock anni '70) che li hanno preceduti.

1 Sonohra al Festival di Sanremo 2010. Il gruppo ha suonato per i giovani al concorso Giovani Idee di Saint Vin

ti da un produttore mentre suona-
vateinun locale.

«E andata proprio cosi, non &
una leggenda. Suoniamo insieme
da sempre, e ci siamo esibiti nei
locali per almeno una decina
d’anni, prima di approdare a San-
remo 2008 e farci conoscere da
un pubblico pit vasto».

Avreste mai partecipatoaun talent-
show?

«Non ci abbiamo mai pensato,
ma probabilmente no. Non per
snobismo, ma non credo che ci
saremmo trovati bene in quella
dimensione. Pero non disprezzo
X - Factor: devo ammettere che
¢ l'unico programma televisivo
fondato davvero sulla musica, &
in fondo uno dei pochi autentici
trampolini di lancio rimasti.
Molti dei partecipanti hanno ta-
lento, bisogna solo stare attentia
non bruciarli».
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Lamusicaleggeranonépival centro
dell'attenzione dei media, al di fuo-
ri di pochi grandi nomi. Come ci si
pud ritagliare uno spazio?
«Bisogna aprire e sfruttare altri
canali, e soprattutto larete. La co-
municazione e il contatto con il
pubblico avviene ormai preva-
lentemente li. La nostra pagina
su Facebook, ad esempio, harac-
colto circa 200mila amici, e sono
in crescita. Funziona come il vec-
chio “passaparola”, in fondo, so-
lo molto pit1 veloce e concentra-
ton.

Vi siete lanciati anche sul mercato
internazionale, cantando inspagno-
loeinglese.
«Cipiace,cisembrauna €osanor-
malenelmondodioggi. Eunabel-
laesperienza, checihadatolasod-
disfazione di essere premiati agli
MtvAwardsa Los Angeles». m
Pier Giorgio Nosari



